BRIEF WYJAZDU INCENTIVE TRAVEL

Rekomendowany przez

STOWARZYSZENIE
ORGANIZATOROW
INCENTIVE TRAVEL

DANE ZLECENIODAWCY

IMIE | NAZWISKO

NAZWA FIRMY

ADRES

E-MAIL

TELEFON KONTAKTOWY

ELEMENTY BAZOWE

PREFEROWANYY TERMIN WYJAZDU

CZAS TRWANIA (Z UWZGLEDNIENIEM PRZELOTU)

ZAKWATEROWANIE (STANDARD, ISTOTNE CECHY)

SALA KONFERENCYJNA (CZY POTRZEBNA, UKtAD,
SPRZET, PRZERWA KAWOWA, TECHNIKA)

UBEZPIECZENIE (PREFEROWANE ZAKRESY |
TOWARZYSTWA UBEZPIECZEN)

LOGISTYKA

TRANSPORT (PREFEROWANE LINIE LOTNICZE, CZY
AKCEPTOWANE SA PRZESIADKI, TANIE LINIE ITP.)

ALTERNATYWNY TRANSPORT

TRANSPORT NAZIEMNY (SPECYFICZNE WYMAGANIA)

ELEMENTY PROGRAMOWE

KIERUNEK | LOKALIZACJA (KRAJ, MIASTO, MIEJSCE,
ATRAKCJA)

PROGRAM | ATRAKCJE (AKTYWNOSCI,
DOSWIADCZENIA, KULTURA, SPORT, FORMALNE,
NIEFORMALNE ITP.)




TEMAT PRZEWODNI | DODATKOWE ELEMENTY

BRANDING

KOMUNIKACJA (APLIKACJA, PLATFORMA,
NEWSLETTER, MATERIAtY DRUKOWANE ITP.)

CELE | GRUPA DOCELOWA

CEL (MOTYWACIA, INTEGRACJA, BUDOWANIE
ZESPOLU, WZMACNIANIE LOJALNOSCI, ZWIEKSZENIE
SPRZEDAZY ITP.)

GRUPA DOCELOWA (WIEK, PtEC, SPECYFIKACJA
ZAWODOWA, ZAINTERESOWANIA, OCZEKIWANIA,
POZIOM SPRAWNOSCI FIZYCZNEJ ITP.)

BUDZET

PRZEWIDYWANY BUDZET (na jedng osobe i na grupe)

PREFEREOWANA WALUTA

SPECYFICZNE OCZEKIWANIA ODNOSNIE PLATNOSCI

KRYTERIA WYBORU

CZYNNIKI DECYDUJACE W KOLEJNOSCI WAGI (CENA,
POMYSt, DOSWIADCZENIE, STANDARD ITP.)

DODATKOWE KRYTERIA (PRZYNALEZNOSC DO
ORGANIZACJI BRANZOWYCH, WYSOKOSC GWARANCII
UBEZPIECZENIOWEJ, NAGRODY ITP.)

ETAPY | TERMINY PODEJMOWANIA DECYZIJI

TERMIN ZADAWANIA PYTAN

TERMIN ZLOZENIA OFERTY

TERMIN PODJECIA DECYZII

INNE INFORMACIE

INNE NIE ZAWARTE W FORMULARZU PYTANIA,
SUGESTIE, OCZEKIWANIA, SPECJALNE ZYCZENIA




	text_1_0: 
	text_1_1: 
	text_1_2: 
	text_1_3: 
	text_1_4: 
	text_1_5: 
	text_1_6: 
	text_1_7: 
	text_1_8: 
	text_1_9: 
	text_1_10: 
	text_1_11: 
	text_1_12: 
	text_1_13: 
	text_1_14: 
	text_2_0: 
	text_2_1: 
	text_2_2: 
	text_2_3: 
	text_2_4: 
	text_2_5: 
	text_2_6: 
	text_2_7: 
	text_2_8: 
	text_2_9: 
	text_2_10: 
	text_2_11: 
	text_2_12: 
	text_2_13: 


